
 

 
主辦方為日本最大的商展公司 RX Japan Ltd., 也是全球最大的展覽集團成員之一, 
此集團也是全球最指標性健身展－ FIBO 的主辦方。日本東京國際運動週是日本
運動產業相關的唯一 B2B 展覽, 2026 將是第 9 屆; 2025 來場買主數為 8,912，吸

引 146 家參展公司前來找尋國外商機! 此外，也將展出最新應用 AI, VR 及 IT 技術的產品, 千萬不
可錯過! 此綜合性展覽會由四個專業展區構成，專為運動隊和運動員量身定制。日本全國各地的
運動隊和運動員紛紛彙聚於此，尋找能夠引領他們走向“勝利”與“盈利”的產品和服務，進行商務
洽談。買主包括: 運動隊、健身房、賽事主辦機構、協會、運動場館、學校、旅館、建商、俱樂
部等、經銷商、零售商、代理商等。 
 

 
 

 
 
 

展出產品範圍 
• 運動/運動員表現技術 
• 體育場館/競技場館設備 
• 吸引客戶和體育迷的產品/服務 
• 促銷品 
• 訓練/健身設備 
• 復健/醫療設備 
• 補給品、蛋白質飲料 
• 高科技服裝、鞋 

買主 
• 職業和非職業運動隊 
• 體育組織公司、大學運動隊 
• 職業運動員 
• 體育場、體育館、運動場 
• 健身房、健身中心、健身俱樂部 
• 訓練設施 
• 酒店、公寓、辦公室 
• 行業經銷商、代理商 

日本國際運動週 

展會介紹 

展商及買主介紹 



  
 
 

多數日本成年人每週至少運動一次，且日本長照相關照護機構多有設置相應醫療復健健身器材等
設施。日本進口健身用品方面，台灣為日本第二大進口國，發展相關產業具有潛在優勢。 
2023 年日本健康和健身俱樂部市場規模為 24.8 億美元，預計將從 2024 年的 26.5 億美元增長
到 2032 年的 51.4 億美元，預測期內複合年增長率為 8.62%。 
 

 

 
 
 
日本政府計畫到 2025 年將市場規模擴大三
倍, 從 2012 年至 2025 年止, 日本運動產業
規模將從 500 億美金成長接近 3 倍, 為 1382
億美金 (近 4 兆台幣)。 
 

 
 
 
 
 
近年來，日本建造了許多體育場館，目前仍在規
劃總共 97 個設施的建設和重建事項。（55 個競
技場/體育館，42 個體育場/球類運動場）。 

 

 

 
 
 
 
2023 年，日本國家體育預算達到 359 億日
元。日本國家體育預算每年都在增加，意味
著體育事業是日本的一項國家承諾。 

 
 

 

  
  

市場介紹 



 

 
運動器材與服飾市場持續成長 
 
2023 年，日本的運動器材與服飾市場規模為
183.2 億美元，預計到 2028 年將成長至
266.8 億美元，展現出每年平均 7.81%的穩定
成長率（CAGR）。 

 
日本的運動飲料市場預計在 2024 至 2032 年
間，將以年均複合成長率（CAGR）4.29%的速度
持續成長。 

 

 

日本運動數據分析市場正以極高速度成長。
2024–2032 年 CAGR 高達 27.63%，顯示
數位化與智能運動管理需求強勁。主因： 

• 可穿戴裝置、攝影機及感測器的普
及，使運動賽事中可取得的數據量大
幅增加。 

• 運動表現最佳化的重要性日益提升。 
• 粉絲互動增加，以及對即時統計、預

測性分析與互動式體驗的需求上升。 

 
 
 

日本東京體育迷參與和行銷展 （Fan Engagement & Marketing EXPO） 
• 吸引客戶和體育迷的產品/服務 
• 促銷品 
• 針對運動隊和運動員的行銷服務 
• 票務服務 
• 體育迷俱樂部管理服務 
• 體育賽事觀看技術 

日本東京運動員表現展 （Athlete Performance EXPO） 
• 訓練/健身設備 
• 康復/調理設備 
• 康復/調理表現提升用品 
• 運動/運動員表現技術 
• 可穿戴式裝置 

專業展區 



• 女性科技 
日本東京運動隊管理支持展（Team Management Support EXPO） 

• 管理支援 
• 錦標賽/訓練營 
• 活動策劃/運營服務 
• 舞臺、空間設計 
• 贊助商獲取支持 
• 人員配置、安保 
• 運動員的第二職業支援 

日本東京體育場館展 （Stadium & Arena EXPO） 
• 視頻/照明設備/音訊設備/轉播/拍攝設備 
• 體育設施設備 
• 草坪、人造草坪、仿真人造草皮 
• 安全/感染預防 
• 體育場館/競技場館設備 

 
 
 
 

支持單位 



 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

 
 
 

 
 

台灣獨家代理 
貿友展覽事業股份有限公司  

 

來場買主

 


